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深圳53度商务用酒品鉴
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商务用酒的性价比：商务酒的内涵其实是一个礼字，它在宴席上就是要表示主人的尊敬之情，所
谓一切尽在酒中也就是内含此意。所谓“遵礼道，赢商道的商业哲学，在宴席上有时是可以通过
一杯酒传达的。这个名词多用于家电行业，其实对于白酒也是同样使用。对于好酒的品质一般消
费者无法从专业的角度判别，简单的方法也就是酒入口为辣、无苦味、不刺喉、不烧心、不头疼
恶心等基本感观特征，对于更深一层的品质判别缺乏判断能力。所以，就给了一些伪商务酒以可
乘之机，通过降度、增糖等简单方法迷惑消费者。一些高级品牌成为酒商商务宴请的选择。深
圳53度商务用酒品鉴

商务用酒如何品？舌头的不同部位能够感受到不同的味觉，舌头前端对甜比较敏感，舌头的
两端对酸比较敏感，舌头的两侧对咸比较敏感，而舌根则对苦比较敏感。我们就是通过舌头的不
同部位来品味白酒在口中的味道。在品酒的时候我们要先观酒的色泽，色泽绵绸而没有杂质，晃
动杯子，杯子上感觉有挂杯的感觉，那么此酒必定绵软悠长。看完色之后我们就要品其香，可以
轻轻的在杯子倾斜然后用手轻扇出气体，这样我们就能闻到酒香甚人。我们就要品了，品的时候
一定要先小口，让酒在口中舌头的不同部位来回转动，这样我们就能较全的品到白酒的味道，如
果酿造工艺十分好的白酒，口感敦厚，绵软悠长。深圳兼香型商务用酒储藏市场上商务用酒横行，
这跟商务用酒的漏洞不无关系。

商务用酒主要特点：名气。简单地说就是名气大。名气可以解决消费者对品质的认同度，名
气大即被认同的范围大，是表示礼之真的诠释。品牌内涵与背景。品牌定位概念是否有高度内涵？
是高雅还是低俗？（包装）是大气还是平淡？是师出名门还是无名小卒？等等都能够影响人的消
费心理。价格区间。俗话说价值要用价格来体现。价格高，心意真、礼节重。所以至少在一定档
次，如业内通常公认白酒价格在150－300元之间是主流的商务用酒，再高就是有点贵了。因此，
价格和品牌也是身份的象征。

商务宴应该准备什么酒，即好喝又体面：俗话说：“商场如战场。在当今的商业竞争中，娱
乐已成为一项重要的商务交流活动。白酒也成为社交活动的重要场所和潜力巨大的商务工具。但
是，商务宴请是一件严肃而严肃的事情，宴席的一些细节需要特别注意，比如酒的选择，据
说“酒里乾坤大，壶中日月长”。的确，商务宴请重要的是选对酒。在商务宴请中，白酒一般都
需要高级、以彰显身份，在酒桌上是面子，因此一些高级品牌成为酒商商务宴请的选择。不过如
果商务宴请是公司安排的任务，那么以后肯定会有一定的预算，在选酒的时候可能会遇到一些障
碍。金钱可能是不允许的，所以为了节省预算，你应该有自己独特的白酒选择。你选的酒不丢面
子，还能省预算。商务用酒的概念在国内已经成型，也已被诸多层次的消费者所接受。
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商务活动中，选择酱香型白酒的好处：酿造工艺特殊，迥然不同于浓香和清香。一瓶酱香酒
从原料进厂到产品出厂至少经过五年，在这当中，分两次投料、九次蒸煮，八次摊晾，并要加曲，
高温堆积，入池发酵，取酒、存贮、勾兑等，在漫长、特殊而神秘的生物反应过程中，在窖池和
空气中庞大的微生物群的共同作用下，各种有益的微生物尽数罗置于酒体中。易挥发物质少。酱
香酒蒸馏时接酒温度高达40度以上，比其它酒接酒时的温度高达近一倍，高温下易挥发物质自然
挥发掉的多，而且酱香酒要经三年以上的存贮，贮存损失高达2%以上，很显然容易挥发的物质又
被挥发掉了很大一部分，所以酒体中保存的易挥发物质少，自然对人体的刺激少，有益于健康。
中心区域的大型商超及高级酒楼餐饮等终端，也顺利地进入了商务酒的高级区域。江苏兼香型商
务用酒经销商

商务用酒的概念只是消费者提出的，并不是厂家提出的。深圳53度商务用酒品鉴

商务用酒的商务用酒主要特点:其一、名气。简单地说就是名气大。名气可以解决消费者对品
质的认同度，名气大即被认同的范围大，是表示礼之真的诠释。其二、品牌内涵与背景。品牌定
位概念是否有高度内涵？是高雅还是低俗？（包装）是大气还是平淡？是师出名门还是无名小卒？
等等都能够影响人的消费心理。其三、价格区间。俗话说价值要用价格来体现。价格高，心意真、
礼节重。所以至少在一定档次，如业内通常公认白酒价格在150－300元之间是主流的商务用酒，
再高就是有点贵了。其四、高性价比。这个名词多用于家电行业，其实对于白酒也是同样使用。
对于好酒的品质一般消费者无法从专业的角度判别，简单的方法也就是酒入口为辣、无苦味、不
刺喉、不烧心、不头疼恶心等基本感观特征，对于更深一层的品质判别缺乏判断能力。所以，就
给了一些伪商务酒以可乘之机，通过降度、增糖等简单方法迷惑消费者。深圳53度商务用酒品鉴

浙江状元红供应链管理有限公司位于车站路2号物资大楼2楼。公司自成立以来，以质量为发
展，让匠心弥散在每个细节，公司旗下状元红黄酒，状元红白酒，其他酒类深受客户的喜爱。公
司注重以质量为中心，以服务为理念，秉持诚信为本的理念，打造食品、饮料良好品牌。状元红
秉承“客户为尊、服务为荣、创意为先、技术为实”的经营理念，全力打造公司的重点竞争力。


